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ESCOFET 1886 La firma catalana cumple 120 aiios en vanguardla de la innovacién

Calles con

disefio de interior

SILVIA ANDUJAR Madrid

i hayuna empresa que puede jac-
tarse de que desde sus inicios sn
nombre ha estado ligado tanto a
arquitectos de renombre, por ejemplo
Antonio Gandi, como a grandes acon-
tecimientos (la Exposicién Universal de
Barcelona de 1888, los Juegos Olimpi-
cos de Barcelona 92 o el Forum de las

‘Culturas 2004), ésa es Escofet 1886, Y

es5 que, a partir de las dltimas décadas
del siglo XIX, el horizonte de la empresa
no dejé de ampliarse.

“La trayectoria de Escofet siempre

‘estuvo orientada a aportar valor afia-

dido ala construccién y a la configu-
racién del paisaje de las ciudades, 2 Ja
vez que ha alimentado el vineulo entre
el mundo creativo'y la industria en sus
diversas actividades: pavimentos, fa-
chadas y, desde hace afios y de mane-
ra relevante, en la edicién y fabrica-

‘cién de.elementos urbanos y de pai-

saje” explica el arquitecto Enric Peri-

-cfis Bosch, director de elementos ur-

banos de la empresa catalana.
En un principio, la firma se dedic6

-a la fabricacion y edicién de mosaicos
‘hidriulicos, empleados como pavi-

mento de interiores en las easas de Ja
burguesia catalana, de la mano de ar-
quitectos como Lluis Doménech i Mon-
taner o Alexandre de Riquer. Mosai-
cos que alcanzaron su maxima expre-
si6n en los utilizados por An-

tonio Gaudi para el interior de
La Pedrera.

La firma en la ciudad
Labaldosa original, produci-
da porlafirma, fue unc delos
primeros pavimentos

decorados proyecta- . >
dos para ser fabrica:

Materiales para los grandes
proyectos arquitecténicos

La compaiia erganizala pro-
duccién en cuatro divisio-
nes: los pavimentos, que
representan el 12% de la
facturacién (2 millones de
euros); el hormigén arqui-
tecténico (22%, 3,9 millo-
nes); los elementos urba-
nos estandares (58%, 10,15
millones de euros), con 114
productos catalogados, ¥
los elementos urbanos es-
peciales y moldeados, que

sblo se fabrican para pro-
yectos concretos e implican
el 9% de los ingresos (1,5
millones).

Los elementos urbanos
estindares y especiales fa-
bricados en 2006 alcanza-
ron las 36.000 piezas,
mientras que la exporta-
cién significt el 28% de la
facturacidn total, que trep6
hasta los 17,5 millones de
euros.

dos en serie. En 2002, y debido 2 una
decisi6n del Ayuntamiento de la Ciu-
dad Condal, una adaptacién del mismo
modelo fue utilizado para remozar el
paseo de Gracia.

En 1950, ]a empresa introduce el hor-
migén vibreprensado en Espafia, ori-
gen de una serie de pavimentos de pro-
duccién automatizada id6neos para in-

teriores y exteriores, que la catapultan
como lider del sector durante 20 afios
y le permiten responsabilizarse del pa-
vimento de Las Ramblas, en 1968, di-
sefiado por Adolfo Florensa. En la dé-
cada de los setenta comienza la fabri-

" cacién de grandes prefabricados in-

dustriales para fachadas de edificios, ac-
tividad que prepara el camino para la
produccién de mobiliario urbano en
hormig6n armado.

Enla actualidad, por ¢jemplo, Ja firma
suministra pavimentos, mobiliario ur-
bano estindar exclusivo y, fundamen-
talmente, paneles de hormigén prefa-
bricado por un total de 600.000 euros
para las obras del puerto de la ciudad
de Valencia asociadas a la celebracion
de la America’s Cup; en concreto, para
¢l edificio disefiado por el Estudio B720
y €l afamado arquitecto inglés David
Chipperfield. También abastece de
productos estindar y especiales a las
obras de la M-30 de Madrid. I

La produccién de mobiliario urbario

le permite a Escofet jugar un papel pri- -

mordial en Ja transformacion y configu-
raci6n de los espacios p(blicos esparioles

y de otros paises. Buen ¢jemplo es la

serie modular de bancos de hormigén
prefabricado ubicados en el parque que
se ha construido en el centro de la isla
artificial Island City, de la bahfa de Acata,
en la ciudad japonesa de Fukuoka,

En todo caso, y segiin Enric Pericis,
“para crecer en un mercado homogé-
neo y saturado se vuelve indispensable
el aporte de equipos externos de ar-
quitectos, disefiadores y artistas que co-
ordinen sus disciplinas y reinterpreten,
una y otra vez, cada proceso, cada ma-
terial, para conseguir la generalizacién
de nuevas soluciones e impulsar el uso
de una generacién de elementos nue-
vos y estimulantes.

DE LOS
MOSAICOS AL
MOBILIARIO

Larelacién de la empresa
con el espacio urbano co-
mienza en 1916 con la pro-
duccién de panots (baldo-
sas) para pavimentar las
aceras de Barcelona. Mas
adelante, reafirma su pre-
sencia gracias a la fabrica-

clén del pavimento de Las
Ramblas, disefiado en 1968
por Adolfo Florensa. Once
afos mas tarde (1979) ini-
cia la produccion de mobi-
liario urbano con la colec-
cidn de bancos modulares
de los arguitectos Ramén
Benedito y José Llusca,

En 1987 afiade a su cata-
logo otra serle de bancos
modulares, coordinada por
Xavier Gicll y que cuenta.
con firmas de la lalla de
Osear Tusquets, Jaume
Bach o Ellas Torres, por
mencionar sélo algunos, a
los que mds tarde se suma-
ran otros equipos como los
vinculados a Enric Sériay
Jordi Garcés o Antonio
Cruz y Antonio Ortiz.



